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Il cashmere riletto
da Carlo Barbera

Cashrmers & la parola chiave della nuova
collezione de! lanfficio Cario Barbem. 1 filo
pliifire e pregiato & interpretato con aspet-
i nuovissirnl, dagll spinati per cappott rea-
lizzati con filal maliiie afle nedite micro-ar-
mature pertessutiin cashmere cardato. La
novita della stagione & il K-Alpaca, che
combina l'aspetto e la
finezza rustica dellaipa-
caala morbidezza e a-
la leggerazza del cash-
€ giacche dalla forma
impeccabie.

Da Marlane
la lana & sartoriale

La Vip's Woal Selection di Marlane & de-
dicata a chi cerca aspetti couture per
creare collezioni di abiti dal gusto decisa-
mente sartorale senza trascurare gl ele-
menti del comfort e della performance, in-
dispensabili per creare collezioni pratiche
e mademe. | nuovi aspetti sono ottenuti
grazie ala lucentezza della seta e alla raf-
finatezza delle lane sempre piu leggere. It
classico english style che da sempre di-
stingue || larificio biellese si innova grazie
alla sperimentazione sui trattamenti e le
mischie, che donano alle lane una nuova
consistenza.

Leggiuno mescola
classici e novita

Sobrieta con un pizzico difantasia, gran-
di classici english style e contenuti mo-
dain sintonia con i trend del prét-a-por-
ter, perfezione geometrica e matemati-
ca nei rigati fini ma interpretati anche su
fondi dalle tinte decise. Questi i temi ca-
ratterizzanti la coliezione di tessuti mo-
da per l'autunno-invemo 2008/09 di
Leggiuno. Sifanno notare effetti dichia-
ro/scuro, di lucido/opaco con combi-
nazioni di armature per i nuovi rigati e
guadrettati. Le mani sono sempre mor-
bide e i filati scelti di grande pregio e re-
sa eccellente.

Jackytex privilegia
i tessuti naturali

La collezione Jackytex guarda al futuro
con uno spirto nuovo. Creativita, natu-
ra e tecnologia si fondono per creare
tessutt naturali con produzioni e tecno-
logle a basso impatto per favorire il ri-
spetto delfambiente senza perdere di
vista il contenuto meda. | tessuti imbot-
titi con pesi leggeri
e awolti da superfi-
ci protettive come
lane, cotoni, sete
acguisteranno nuo-
va leggerezza.

Materiali hi-tech
da Loro Piana

Nella collezicne uomo Loro Piana do-
minano micro-disegni e texture partico-
lari. La ricerca di nuove mischie e di so-
luzioni tecniche garantisce performan-
ce e aspett tipicamente invemali, ma
con pesi pitl leggeri. Gii Sport Fabrics
comprendono tessuti nobili che grazie
allapplicazione deli'esclusivo tratta-
mento Storm System (una mambrana
elastica, leggera e traspirante) diventa-
no tecnici e perfetti per l'outerwear pit
sofisticato. Assicurano praticita, funzio-
nalita e alte performance nel tempo.

Il taglio Ramponi
fa brillare una 500

Le pietre dal classico taglio Ramponi
{concavo, che porta una lucentezza
maggiore) si amicchiscono di nuove la-
vorazioni come la Double deck, che pre-
vede una doratura 0 un'argentatura che
lascia passare la luce in frasparenza. Ma
anche di nuove applicazioni; dallarreda-
mento alla bigiotteria, dagii accessori per
i capelli fino allincredibile utilizzo negli ac-
cessori auto, con 'esempio di una Cin-
quecento Abarth che brilla come una pie-
tra preziosa. {riproduzione riservata)
Maria Cristina Righi
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Il primo esportatore mondiale della
fibra naturale considera la penisola
un mercato di espansione strategico

li Stati Uniti si confer-

mano anche nel 2007 i

principali esportatori

mondiali di cotone,
con una quota del 41%, pari a
16,7 milioni di balle della fibra
naturale, mentre si collocano al
terzo posto per quanto concer-
ne la produzione a 17,3 milioni
diballe (pari al 15% del volume
totale) dopo Cina e India. Dati
che dimostrano I'importanza di
questo prodotto per il mercato
locale, tutelato e controllato dal
governo in tutte le sue fasi di
evoluzione. E in linea con que-
sta politica di promozione che si
colloca I’attivitd del Cotton
council international, ’associa-
zione nata con l’obiettivo di
diffondere e promuovere in tut-
to il mondo la fibra e i prodotti
realizzati con cotone america-
no, che nel 2003 ha dato vita a
un programma di Supply chain
marketing con I'obiettivo di fa-
vorire le relazioni e il business
tra i buyer delle aziende di set-

tore e i fornitori di cotone ame-
ricano nel mondo. E fra i prin-
cipali destinatari di questa ope-
razione figurano anche aziende
italiane dell’abbigliamento, co-
me Benetton e Stefanel, oltre a
produttori di biancheria per la
casa fra cui Bassetti ¢ Zucchi.
«InJtaliac’® grandeinteresseda
parte dei consumatori verso
questo materiale», ha spiegato
a MFF William Bettendorf, di-
rettore marketing di Cci, «<come
dimostrato da indagini di moni-
toraggio che effettuiamo perio-
dicamente sulle abitudini di
consumo. Per questo abbiamo
coinvolto molte imprese nei no-
stri buyer tours, forme di me-
diazione fra imprese e fornito-
ri». Dopo 14 tappe nel mondo,
che hanno generato vendite per
44 mila dollari, nel 2008 si pro-
filano, a parte la consueta tap-
pa cinese, appuntamenti a Du-
bai, in Thailandia e Vietnam.
(riproduzione riservata)
Bianca Civati
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